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Dameta febbraio le offerte per 1 nuovi servizi in comune

Alleanza Fastweb-Sky
stidaalla tvtradizionale

I CANALL

Lofferta Fastweb-
Sky mettea
disposizionei 190
canali Sky oltre
allatv on demand

6.5 milioni

FCLIENT!

Sky pud contare
suunabasedi4,8
milioni d i clienti,
quelli di Fastweb
sono 1,7 milioni

LUCA PAGNI

MILANO — Lo presentano co-
me un «accordo strategico» per
nuove «sinergie commerciali».
Ma, inrealta, ’accordo annun-
ciatoieritra Fastweb e Sky Italia
— in prospettiva — & molto di
pili: una sorta di attacco al cuo-
re delle televisioni “tradiziona-
li”. Oltre al tentativo di attirare,
conun’offertadiqualitapitiele-
vata, tutti quei potenziali clien-
tiche,inquestomomento, late-
levisione selafanno dasoli, an-
dando a pescare i programmi
televisivi preferiti sulla rete di

Inun’unicabolletta
intermet, telefonia
fissa e mobile, pay
tveildecoder
perlaregistrazione

Internet.
Quantosipagheralodiranno
solo a meta febbraio, offerta
promozionale inclusa. Quello
cheedatodisapereperoraéche
il nuovo prodotto si chiamera
Home Pack e, nel concreto,
mette insieme i servizi di pay tv
di Sky con quelli di tlc di Fa-
stweb. In pratica, con un unico
abbonamento (e ci sara anche
ununicocallcenter)iclientipo-
tranno accedere ai 190 canali
dellatelevisione controllata dal
magnate australiano Rupert
Murdoch,ladigital keyperlavi-
sione in chiaro dei programmi
dellaTvdigitale,l’altadefinizio-
ne, cui si aggiungono i classici

servizi di Fastweb. L’operatore
entrato tre anni fa nell’orbita
degli svizzeri di Swisscom ci
mette la navigazione Internet
(sia a fibra ottica sia Adsl), te-
lefonia fissa e mobile.

Aggirarsi tra le varie combi-
nazioni di Home pack potrebbe
necessitare di una guida, visto
che sono annunciate una deci-
na di opzioni diverse, con va-
rianti per chie gia cliente diuna
delle due societa, chilo e di en-
trambe e chinon si e maiavvici-
nato ai servizidelle due societa.

Ma quello su cui Fastweb e
Sky puntano ¢ accedere a una
fasciadiconsumatorisuperiore
ai quei 6,5 milioni di clienti (4,8
per Sky e 1,7 per Fastweb) che
negli ultimianni e cresciutama
nonaritmisostenuti. Elofanno
conunservizio chesimetterain
competizione daunaparte con
la tv tradizionale cosi come
I'hanno offerta fino a ora Rai e
Mediaset e dall’altra con chiha
giasuperatoil concetto ditvge-
neralista arrangiandosidasolo.
Magari collegando la propria tv
conilpersonalcomputere aggi-
randosi trale migliaia di oppor-
tunita offerte dal web. Oltre a
unamaggiore qualita deifilma-
ti, I'alleanza Fastweb-Sky gioca
lacartadeldecodercheconsen-
tira di registrare e vedere i pro-
grammi preferiti all'interno del
catalogo Sky in qualsiasi mo-
mento. Eorasiattendelarispo-
sta di Rai e Mediaset che, sulla
carta, potrebbero anche trova-
re in Telecom Italia il possibile
alleato percelebrare altrimatri-
monitratv, Internete telefonia.
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