Accorpare nella vendita
non pitt solo i canali,

ma anche i programmi.
Il tutto per potenziare
U'efficienza degli spot.

E questa la nuova
strategia che si appresta a
lanciare la concessionaria
che gestisce ormai 77
canali. E ancora:

i risultati del 2010 —e
dei Mondiali — nonché

le previsioni per il 2011,
oli attriti con Auditel

e l'esperienza sul Ditt.
Incontro col direttore
generale, Fabrizio Piscopo

a cura di Stefano Neri
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Una chiusura 2010 in overbooking e con
un segno decisamente positivo, un’apertura
2011 allinsegna dell'ottimismo. Almeno
per quanto riguarda la raccolta adv di Sky
Pubblicita a cui & affidata la vendita degli
spazi di ben 76 canali attivi sulla piattaforma
satellitare. Pi uno, Cielo, la rete free di
NewsCorp. sul digitale terrestre. Dopo
quello del 2009, la concessionaria guidata
da Fabrizio Piscopo porta a casa quindi un
altro buon risultato che, in base a stime,

si assesterebbe intorno a una crescita del
20% annuo per un fatturato totale paria
circa 300mln di euro (Mondiali esclusi).
Risorse che vanno a integrare quelle da
abbonamenti, cresciuti nel terzo trimestre
di 58mila unita. Relativamente alle
performance, ottime le risposte dell'offerta
calcio, dei canali cinema e dei 13 canali
del gruppo Fox International Channels
che fanno registrare — a fronte di una
crescita degli ascolti che, ad esempio, per le
partite si & aggirata intorno al 47% — uno
speculare incremento nel gradimento degli
inserzionisti.
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Piscopo, si dice che Sky Pubblicita abbia
totalizzato nel 2010 un incremento a due
cifre. Confermal

«Si, siamo molto soddisfatti della
crescente attenzione che ci riservano gli
investitori. Per policy non posso anticipare il
dato, ma confermo che chiuderemo il nostro
anno fiscale (che si conclude il 30 giugno
2011) con una crescita in linea con quella
realizzata nel precedentes.

Mondiali inclusi?

«No, il risultato & al netto dei Mondiali
che hanno contribuito con una raccolta
vicina ai 50mln di euro, registrando un
incremento del 50% rispetto all'edizione
2006. E cid malgrado vi sia stata una forte
competizione con Sipra, apparsa pit che mai
motivata ad arginare la nostra concorrenza».

Quali sono stati i settori merceologici
che hanno risposto meglio?

«Gli stessi che contribuiscono a comporre
il grosso del fatturato di Sky Pubblicita.
Ovvero, circa il 25% & stato generato
dall’automotive, il 14% dal largo consumo,
il 5% dalla finanza. Principalmente prodotti









