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Investimenti

pubblicitari

Nel 2010 tv
a +6%

Plazzotta a pag. 19
Le rilevazioni Nielsen sugli investimenti in comunicazione. Internet +20%, radio +7.7%

Pubblicita, la tv a +6% nel 2010

Sky-Fox vola: +28,8%. Mediaset su del 5%, Rai +2,8%
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i Cravnio Prazzorra

a televisione chiude un
2010 da incorniciare, con
una raccolta
ubblicitaria
di 4,62 miliardi di
euro, in crescita del
6% sul 2009. I pic-
colo schermo inter-
cetta 11 53,5% del
totale investimenti
in pubblicita, e, va
sottolineato, dal-
le analisi Nielsen
mancano ancora i
dati sui nuovi ca-
nali in chiaro in
digitale terrestre
non appartenenti
all'universo Rai-Mediaset-Tele-
com Halia-Espresso, che ormai
stanno diventando realtd piut-
tosto importanti sia per raccolta,
sia per audience.

La performance migliore del
2010, anche sulla spinta dei
Mondiali di calcio, & quella dei
canali satellitari, e in particola-
re di Sky e Fox (che pesano per
oltre il 90%). Nell'anno appena
chiuso, infatt, il satellite, secon-
do quanto Tisulta a ItaliaOggl,
ha raccolto 332,5 mibioni di euro,
su del 28,8% rispetto al 2009.
In particolare, il satellite vale il
7,2% della torta investimenti in
tv, una fetta piti grossa se para-
gonata al 5,9% del 2009, e che si
& ingrandita rosicchiando quote
sia a Rai, sia a Mediaset. Sky,
peraltro, ha appena celebrato
un record: con Juventus-Inter,
domenica scorsd, ha totalizzato
un ascolto di 2.864.452 telespet-
tatori, per uno share del 9,61%,
eguagliando il record di Inter-
Milan nel febbraio 2009.

I due big della tv tradiziona-
le, comungque, stanno in buona
salute. Soprattutio il Biscione,
presieduto da Fedele Confalo-
nieri. A Cologno Monzese sono
seduti sopra 2,92 miliardi di
euro incassati in spot nel 2010,

in crescita del 5% sul 2009, e con
una quota del 63,25% del totale tv
(era del 63,8% nel 2009). Un po’
pitt fiacchi, ma in risalita, dalle
parti di viale Mazzini, con Sipra
a 1,13 miliardi di euro nel 2010,
su del 2,8% e con una quota
del 24,4% sul totale tv (era del
25,2% nel 2009). Ok La7 (136,5
mln, +6,2%) e Mtv (90,5 mln,
+6,2%), grande exploit di Deejay
tv a 11,9 min, +61,8%.

Quanto agli altri mezzi ana-
lizzati da Nielsen, tiene la com-
merciale nazionale sui quotidia-
ni a pagamento, e prosegue la
grande marcia di Infernet, che
a botte del +20% con 363 milioni
di euro di raccolta, continua ad
avvicinarsi alla radio (470 min,
+7,7%).

Nel corso dell’anno, come spie-
gano da Nielsen, si & assistito a
modifiche importanti del media
mix di alcuni settori: per esem-
pio le aziende dell’abbigliamen-
to hanno diminuito la spesa sui
periodici (-4,3%) e in affissione
(-12,1%), proprio nell’anno in
cui Pabbigliamento & diventato

il primo settore per i quotidia-

ni grazie al +13,2% rispetto al

2009. Le auto, invece, hanno tra-

scurato i quotidiani (-12,7%) e
i periodici (-12%),
preferendo il web
(+16,5%) ¢ la tv
(+7,6%).

Su internet, mfi-
ne, da segnalare la
crescita dell’adver-

"tising proveniente
dalle aziende dei
settori media-edi-
toria (+44,6%), che
grazie a questo
aumento diventa
il primo settore,
scavalcando finan-

. za-agsicurazioni.
E tutto merito dello stop di Me-
diaset agli spot di Sky. La tv di
Murdoch, allora, ha reorientato
1 suol investimenti pubblicitari

sul weh, diventando il top spen-
der della rete.
——© Riproduzione riservaia—Egs
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Cosi la raccolta sui diversi mezzi

o oo _... ... .2000 gennalo/dicembre 2010 gonnaio/dicombre . Var.%
TOTALE PUBBLICITA . 8.308.964 8623.380 - 3,8

TV (Eiaborazioni emittenti italigOggh 4.358.936 4,619,295 6,0

RAI- 1.097.960 1.128.755 2,8
MEDIASET 2.781.250 2.818.080 5,0

LAY 128.830 136.553 58

mIv 85.195 90.480 6,2

TV DEEJAY {ex ALL MUSIC) 7.335 11.870 61,8

TV SATELLITARI 258.265 332.557 28,8
STAMPA .. 2391689 ..2.289898 - 43
QUOTIDIANI (senze Free/Pay Press) 1.411.195 1.382.771 -2,0
Comm. Nazionale (¥) 714.007 718.542 0,6
Comm. Locale (Fonte: Fep) 423.843 407.910 -3,8
Rubricata + Di Servizio (Fonte: Fep) 273.346 256,319 -6,2
QUOTIDIANI FREE/PAYPRESS (*) 102.924 76.969 -25,2
Comm. Nazionale 73.998 56.628 -23,5
Comm. Locale 27.280 19.360 -29,0
Rubricata + Di Servizio _ 1.546 . L= T
PERIODIGI (*) 877.569  829.852 54
RADIO 436.304 469,960 7,7
Tebeflare 402.741 440.895 9,5
Extra Tabellare (Fonte: Fep-AssoRadio) . . 33963 29.065 13,4
INTERNET (Fonte: Fep-Assolntermet) 302,235 362993 .21
AFFISSIONI (Fonte: Audiposter) 188097 .136.926 R . S
CINEMA (X)L 55180 CL12.2
CARDS (Fonte: Promocards) 6622 .04
DIRECT MAIL (Fonte: Foste laliane) 503.782 _J103
OUT OF HOME TV Lo 5s8s 20 ool
TRA . 108167 ., 108.942 -0,2

Stime elaborate da Niclsen Media Rescarch Investimenti pubblicitari in mig
* QUOTIDIANi e PERIODIC: Le elaborzzioni sono cffettuate con il contributo di FCP-ASSOQUOTIDIANI e FCP-ASSOPERIODICE
**  RADIO: Le slaborazioni sono effettuate con il contributo di FCP -ASSORADIO

#*2%% Dato non rffontabile a causa deinserimento i una nuova concessionana

Tiadz di guro, Lumiverso di riterimento & quetlo def mezzi rilevard da Nielsen

*£+ TV: Comprende anche le rilevazioni relative ai marchi Sky e Fox
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