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Sky Con la rilevazione degli ascolti differiti Ia
piattaforma satellitare guadagna il 3,5% delle audience

B La nuova rilevazione Auditel
degli ascolti differiti (time shift
viewing) fa guadagnare a Sky il
3,5% delle audience complessive
della piattaforma. E'l'incremento
calcolato da Sky sulla base del-
le rilevazioni Auditel effettuate
in fase test, mentre i numeri uf-
ficiali saranno disponibili a par-
tire dal 9 maggio. In particolare,
l'ascolto differito, che nel caso
della pay tv satellitare riguarda
gli abbonati al servizio MySky, in-
cide sui contenuti cinema e se-
rie televisive, dove lincremento
oscilla tra il 16 e il 20%, e quindi
ne beneficerebbero canali come
Sky 1, il gruppo Fox e l'offerta ci-
nema. «Ma non & la morte del-
la tv in diretta — segnalz Andrea
Mezzasalma, head of audience
research and insights Sky ltalia -
perché su calcio, news e un cer-
to tipo di tv di intrattenimento,
come talent e reality, la fruizio-
ne live & preponderante. Inoltre
abbiamo osservato che nel caso
di certi film o serie tv evento, la
visione in diretta & significativa.
Attualmente, ma il dato potreb-
be gia essere rivisto oggi con la
pubblicazione dei risultati di bi-
lancio, gli abbonati alla piatta-
forma satellitare sono 4 milioni
e 870mila famiglie, di cui il 31%
(1,5 milioni) sono utenti di My-
Sky per un totale di 4,5 milioni
di individui. Anche l'ascolto del-
la pubblicita si avvantaggia della
rilevazione TSV, dato che la piat-
taforma Sky si vedrebbe asse-
gnare guasi il 2% in pilu rispetto
a prima. | risultati diventanc an-
cora piu importanti se conside-
rati in rapporto alla popolazione
dei soli abbonati MySky: I'ascol-
to si alza del 10%, e quello pub-

La crescita calcolata sulla
base delle misurazioni test,
i numeri ufficiali saranno
disponibili dal 9 maggio;
siglato con UPA un accordo
per |utilizzo commerciale
dei dati di quattro giorni
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blicitario del 5%. Questi dati di-
mostrerebbero che la visione tv
non lineare non danneggia |'ad-
vertising, perché in occasione
del break pubblicitario lo spet-
tatore adotterebbe piti o meno
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gli stessi comportamenti del-
la visione live. Alla luce di que-
ste rilevazioni, Sky ha firmato
con UPA un accordo per |'utiliz-
zo commerciale dei dati d'ascol-
to rilevati nel giorno di messa in
onda e nei quattro giorni suc-
cessivi. «ll time shift viewing &
una innovazione molto impor-
tante dal punto di vista editoria-
le, & gid un anno fa se ne era ap-
provata l'introduzione in Auditel.
Dzl punto di vista commerciale,
le aziende hanno stabilito que-
sto limite di utilizzo, perché nei
Paesi pil avanzati, al termine di
un ciclo di pianificazione di 15
giorni si rileva una visione dif-
ferita al massimo di tre, quattro
giorni». Pil ampia, invece, la rile-
vazione a fini editoriali, fissata in
un limite di sette giorni dalla pri-
ma messa in onda: «| dato TSV
che pubblichererno quotidiana-
mente dal 9 maggio — spiega il
direttore generale di Auditel Val-
ter Pancini — & in realta l'audien-
ce consolidata in sette giorni di
misurazioni effettuate su tut-
te le piattaforme che consento-
no l'ascolto differito, da quelle
pil avanzate come MySky o Pre-
mium Net Ty, a quelle piu tradi-
zionali come il registratore VHS
o il dvd recorder, in guanto po-
tenzialmente ogni famiglia puo
sviluppare questo tipo di ascol-
ti». La tecnologia si basa in ge-
nerale sull'audio matching, in-
vece il decoder Sky é collegato
attraverso le porte seriali diret-
tamente al meter Unitam uti-
lizzato da Auditel sin dalla sua
adozione, garantendo rilevazio-
ni prive di margine derrore. La
misurazione degli ascolti differi-
ti riguarda, a oggi, due tipologie

di ascolto: il TSV vero e proprio,
realizzato in un altro momen-
to rispetto alla messa in onda,
vale a dire i programmi registrati
dal decoder, e il viewing on the
same day almost live (VOSDAL),
ossia programmi registrati e vi-
sti nello stesso giorno, oppure
I'ascolto modificato dall'utilizzo
delle funzioni pausa e rewind.
Manca, al momento, la misura-
zione di Sky on demand, il ca-
nale push VOD che offre una se-
lezione di programmi da diversi
canali, anche terzi. «La difficol-
ta sta nel fatto che per Auditel
non & chiaro chi sia il vero edi-
tore del canale - spiega Mezza-
salma -. A valle, poi, ci sarebbe il
problema dell'attribuzione degli
ascolti che dovremmo effettua-
re noi». Per Auditel «il tema é allo
studio presso il comitato tecni-
co ma non & di facile risoluzio-
ne per via anche di problemi di
riservatezza che abbiamo sull'on
demands». In ogni caso, su Sky
on demand non ¢ pubblici-
ta, al momento. | portavoce del-
la piattaforma insistono sul fatto
che «per noi era importante sa-
pere che ascolti facciamo, e ora
lo sappiamo». Andrea Scrosati,
vice president di Sky [talia, sot-
tolinea la mission dellazienda in
tema di misurazioni: «Vogliamo
che siano il pil precise possibi-
le, a oggi per esempio gli ascol-
ti da pc non vengono rilevati. In
particolar modo insistiamo sul-
la mancanza di stranieri residen-
ti nel panel Auditel, & una man-
canza grave. Oggi sono cinque
milioni, e tra questi vi sona mol-
ti manager, giornalisti, professio-
nisti che appartengono anche ai
nostri targets.




