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Superati i 6min di telespettatori

nche nel nuovo anno crescono
gli ascolti della tv digitale. FASCIA PRIME TIME (20.30-22.29): SHARE MEDIO (%) PER TARGET - TOTALE EMITTENTI DIGITALI
PERIODO: 01/01/2010 - 31/11/2010
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A gennaio, i canali sat e Dt
conquistano una media di 6,022mln
di spettatori in prime time (22,03% di
share). Il pubblico & prevalentemente
composto da individui di sesso
maschile che raggiungono il 25,47%
di share, staccando di 6 punti la
componente “rosa”, ferma al 19,24%.
La programmazione fa breccia nel cuore
dei piti piccoli: per i bambini traide 7
anni ormai la tv digitale & la prima scelta
in prime time, con una quota share che
sfiora il 40%. Il risultato condiziona il
dato relativo alla scolarizzazione, che vede
primeggiare coloro che non possiedono
titoli di studio (34,54%). Tra gli

affezionati all'offerta free e pay spiccano FASCIA PRIME TIME (20.30-22.29): ASCOLTI MEDI (IN MIGLIAIA) PER TARGET

i benestanti con il 31,86% di share. Sky TOTALE EMITTENTI DIGITALI - PERIODO: 01/01/2011 - 31/01/2011
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di spettatori (4,08% di share), seguito : §
da Mediaset con un ascolto medio di 5,000 — ‘

1,012mln di spettatori (3,70%). 1l gruppo

il 4,000 | = _ =
digitale Rai ottiene il terzo posto con |
980mila spettatori (3,58% della platea 3.000 | 8 Tl
tv). Tra le emittenti pitt amate spicca 51400 | o
Rai 4 con 287.907 spettarori in prime ) T = !
time (1,05% di share). Iris, canale free 1.000 =

Mediaset, ne registra 254.945. La passione [ B ¥ i_E i_l l_

D 1
nazionale per il calcio emerge dai numeri &
di Sky Sport 1, visto da 261.901 spettatori ﬁ‘#@w‘ﬁ‘i@g}gﬁg}'
{0,96% di share) e da quelli di Premium 3

Calcio HD, 225.493 (0,82% di share).
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Analisi a cura di GECA ITALIA su dati Auditel
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